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Rozdziat 7.

Od otowka do PDF-a

Kup ksigzke

Dobry projektant powinien by¢ ciekawy zycia, bowiem najlepsze
pomysty maja swoje korzenie w naszych doswiadczeniach oraz
wiedzy, jaka z nich wynieslismy. Im wiecej widzimy i im wiecej
wiemy, tym wieksze mamy zasoby do generowania nowych
pomystow.

Wiele oséb pyta mnie, jak wykorzystac te zasoby, aby na ich
podstawie stworzy¢ konkretne koncepcje graficzne. Tym wtasnie
zagadnieniem zajmiemy sie w niniejszym rozdziale. Przyjrzymy
sie dwom kluczowym etapom tego procesu — tworzeniu map
myslowych oraz szkicowaniu — a nastepnie wyjasnimy sobie,

co powinno sie znalez¢ w prezentacji PDF przygotowywanej

dla klienta.

Mapy myslowe

Postugiwanie sie mapg myslowa pozwala zbadac¢ wszystkie
mozliwe kierunki prac nad projektem graficznym — i to juz na
etapie, kiedy taka wiedza jest najbardziej przydatna. Chodzi tu
w zasadzie o bardzo prosty proces kojarzenia stoéw. Zapisujesz
stowo majace kluczowe znaczenie dla wytycznych projektu,

a nastepnie rysujesz kolejne odchodzace od niego gatezie, naich
koncach zapisujgc stowa, ktére przychodzg Ci do gtowy. Wyrazy
te beda pojawiac sie na skutek dokonywania przemyslen lub
prowadzenia badan nad gtéwnym tematem projektu. Gtéwnym
celem tego wysitku jest stworzenie mozliwie duzej ,,chmury
myslowej”, ktora bedzie dla Ciebie doskonatym punktem
odniesienia na kolejnym etapie prac, czyli podczas szkicowania.

Mapy myslowe to narzedzie, ktérego role w projektowaniu
graficznym trudno przecenié¢. Jego zastosowanie pozwala
usprawnic¢ nastepujgce istotne etapy procesu projektowania:

e Zzbieranie mysli,

e generowanie pomystow,

*  rozpoczecie procesu twdrczego,

e kojarzenie stow z obrazami.

Korzystam z map myslowych, odkad zaczatem studiowacd
projektowanie graficzne. Nie jest to oczywiscie narzedzie

nowe i moze sprawia¢ wrazenie odrobine prostego. Chciatbym
jednak podkresli¢, ze projektowanie graficzne to nic szczegdlnie
skomplikowanego, a mapy myslowe stanowig sprawdzong
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technike, ktéra dziata. Wielu projektantow prosi mnie, abym
bardziej szczegdtowo wyjasnit jej tajniki. Przyjrzyjmy sie zatem
blizej kilku takim mapom.

va z»w_é
WieoermIGonE)
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Mapa myslowa
Feru, 2011
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Mape myslowa z sgsiedniej strony sporzadzitem dla Asian
Development Bank, instytucji finansowej z Manili, ktéra promuje
rozwdj gospodarczy i spoteczny w regionie Azji i Pacyfiku.

Nie pamietam juz doktadnie, ktdre stowo dato poczatek tej mapie.
Mogto chodzi¢ o ,energie”, ,rozwdj”, ,,zmiane” lub cokolwiek
innego. Liczy sie to, ze stowo poczatkowe ma bezposredni
zwigzek z wytycznymi projektu oraz z klientem.

Niewykluczone, ze w ramach jednego projektu przygotujesz kilka
takich rysunkdéw. Bez problemu stwierdzisz, ze nadszedt czas,
aby zaprzestac tego ¢wiczenia. Po prostu bedziesz dysponowat
wystarczajgca liczba rozrysowanych stéw, aby zaczac prace nad
pierwszymi szkicami.

Gdy mapa jest juz kompletna, sporzagdzam osobng notatke
Z najwazniejszymi stowami. Pomaga mi sie to skoncentrowad
na najtrafniejszych powiazaniach.

W 2011 roku otrzymatem zlecenie zaprojektowania nowego
wizerunku dla moskiewskiego domu mody Feru.

Te konkretng mape myslowg zaczatem od stowa ,,garnitur”.
Najpierw wypisatem jedno stowo w odrebnym dymku, a nastepnie
przystapitem do tworzenia licznych rozgatezien od tego stowa.
Podejscie to utatwia mi popychanie wyobrazni w kierunkach, ktére
inaczej mogtyby pozosta¢ nieodkryte. Gdy utkne, wracam do
W wytycznych projektu i wybieram nastepne istotne stowo, nanosze

je na mape i szukam powigzan. W takich chwilach pomaga
rowniez stownik synonimaow.

@ Powigzanie tych stodw z konkretnymi ksztattami i symbolami jest

prostsze, niz mogtoby sie wydawac. Uzytem tutaj takich stéw jak

SWiokno”, ,,sznurdwki”, ,,08”, ,,0krag”. Znalazty sie tam rowniez
okreslenia ,biaty” i ,,czarny” jako bodziec do tego, zeby pomyslec

o kolorach.

Na tworzenie map myslowych poswiecam zazwyczaj okoto dwodch
dni. W ten sposdb zyskuje przynajmniej jedna noc, by przespac
sie z moimi pomystami — co jest naprawde pomocne. W nocy

\ nabieram nieco dystansu do swojej pracy, a rano moj umyst jest
bardziej wypoczety.

Taka doktadna mapa na papierze stanowi doskonaty punkt wyjscia
do kolejnego etapu prac.
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Szkicownik — rzecz absolutnie niezbedna

Skutkiem ubocznym kiepskiej jakosci szkolenia mtodych
projektantdow jest to, ze postrzegajg oni komputer jako jedyne
narzedzie naprawde potrzebne grafikowi. Tymczasem jest
doktadnie na odwrodt. Usuwajac komputer ze swojego procesu
kreatywnego, zyskujesz zdecydowanie wiekszg swobode
przedstawiania swoich pomystéw w postaci konkretnych obrazéw.

Najpierw nauczytes sie rysowac, a dopiero potem zdobytes
umiejetnos¢ obstugi komputera. Dlaczego? Poniewaz rysowanie
jest tatwiejsze, mniej wymagajgce i bardziej twdércze. Tu ma

by¢ kotko, a tutaj kreska? Zaden problem. Po prostu je rysujesz.
Wykonanie tych samych rysunkéw z wykorzystaniem komputera
wymaga wielu zbednych czynnosci, ktdre hamujg Twoja
kreatywnosd.

Szkicownik jest koncepcyjnym placem zabaw — konkretnym
miejscem, w ktérym mozesz na rdzne sposoby bawic sie
pomystem, na biezgco rozpatrujac go pod katem réznych mysli
przychodzacych Ci do gtowy. Przypadkowe koncepcje krzyzujg
sie z Twoimi zamiarami. Rodzg sie sugestie. Niektore akceptujesz,
inne odrzucasz. Z czasem Twoja koncepcja nabiera wyrazistych
ksztattow — dopiero wtedy mozesz zaczac korzystac z komputera.

Jest rzecza bardzo wazna, aby na etapie szkicowania zachowac
otwartos¢ i w zaden sposdb sie nie ograniczac¢. Naprawde warto
naszkicowad nawet takie pomysty, ktére wydajag Ci sie nietrafione.

Pamietaj rowniez, ze umiejetnosc¢ rysowania nie ma w tym
przypadku wiekszego znaczenia. Chodzi o to, zebys podjat prace
nad jak najwieksza liczba pomystow, zanim w ogdle wtaczysz
komputer. Mapa myslowa daje Ci dostep do najistotniejszych
skojarzen z firma, ktéra Cie zatrudnita. Tworz kolejne szkice na
podstawie pojedynczych pomystow, a potem tacz je w pary

i wieksze grupy. Powinienes miec przed sobg szeroki wachlarz
réznych mozliwosci. Naszkicuj wszystko, co przyjdzie Ci do
gtowy — zanim ta mysl gdzies$ Ci ucieknie.

CampuslT, szkice,
2011
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Pierwsze szkice
Nancy Wu zwigzane
z projektem logo
dla Tenth Church

LW zaleznosci od tego,
ile mam czasu i jaki
budzet, tworze od 4
do 18 stron szkicow.

Nie spieszylismy sie, bo
efekty miaty by¢ dobre.
Roztozylismy caty
projekt na siedem i pot
miesigca. Ostatecznie
zabrato nam to mniej
wiecej potowe tego
czasu”. — Nancy Wu

Kup ksigzke

Ponizej przedstawiam kilka przyktadowych sytuacji, w ktoérych
uzycie otdwka przyniosto wymierne rezultaty.

Dziesigte przykazanie

Projektantka Nancy Wu podjeta sie stworzenia logo

i dodatkowych materiatéw dla Kosciota Tenth Avenue Alliance
Church z Vancouver (bardziej znanego jako , Tenth Church”).
Rezultat jej prac narodzit sie z ponizszych szkicow.
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Przedstawiciele wtadz Kosciota chcieli odswiezyé¢ wizerunek
swojej marki — chcieli uwolni¢ go od tradycyjnych trenddw
stylistycznych, stereotypdéw oraz symboli odwotujgcych sie
do przesztosci i zawrzeé w nim wszystko to, co Koscidt osigga
dzis. Oczekiwali logo, ktore symbolizowatoby ludzkie emocje

i witalnos¢; ktore bytoby przyziemne, otwarte i autentyczne.

Tenth Church

Nancy Wu, 2008

TENTH

Na pierwszy rzut oka nowe logo jest ztudnie proste. Prawda jest
jednak taka, ze za kazdym udanym projektem graficznym kryje sie
mndstwo zakulisowego wysitku.

Jak moéwi sama Nancy Wu: ,,Skutecznos$é nowego logo byta
widoczna juz pierwszego dnia. Wystarczyto zaobserwowac, jak
reagujg na nie cztonkowie Kosciota i goscie. Logo jest bardzo
przystepne i ludzie instynktownie rozumieja jego przestanie”.

Prosty znak stowny wykorzystuje rowniez graficzng ikone, ktéra
nawigzuje do wielu elementdéw: modlitwy, powitania, przemiany,
wsparcia i krzyza.

W ramach projektu powstaty logotyp, papeteria, biuletyn, szablon
programu Microsoft PowerPoint, a takze promocyjne znaczki,
kubki, butelki na wode, koszulki oraz torby.
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Definiowanie ubezpieczen

Swiss Life to najstarsza szwajcarska firma oferujgca ubezpieczenia
na zycie. Gdy jej kierownictwo zwrdcito sie do agencji MetaDesign
ze zleceniem unowoczesnienia jej marki, firma przechodzita
kryzys. Musiata wystac¢ rynkowi jasny sygnat, ze jest gotowa stawicé
czota wyzwaniom przysztosci.

1857 - 1900 um 1500 1900 - 1930 1530 - 1950 1953 1967 - 1978 1979 1992 - 2004

Alex Haldemann, prezes i partner zarzadzajacy w MetaDesign,
przedstawiajaca st_\./vlerdza, ze zleceme to obgjmowa{o cgs znaczr_we W|ek§zego
kolejne wersje logo niz sam proces projektowania: ,, To byt niesamowity katalizator
Swiss Life do wprowadzania zmian o charakterze wewnetrznym

i zewnetrznym?”.

0s czasu

1857-2004

MetaDesign sktania klientow do podejmowania odwazniejszych
dziatan niz te, na ktére zdecydowaliby sie bez pomocy agencji.
,Czesto musimy naktaniac ich, aby zrezygnowali z tradycyjnych
atutéw swoich marek” — stwierdza Alex. ,Przedstawiciele Swiss
Life poczatkowo z bardzo duzym sceptycyzmem odnosili sie do
naszych propozycji, ale na tym wtasnie polega nasza rola — rola
zewnetrznych konsultantéw. Mamy sktoni¢ ich do porzucenia
dotychczasowej tozsamosci, utrudniajgcej osiggniecie celéw
strategicznych”.
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Prace projektowe
dla Swiss Life

MetaDesign

,Oczywiscie trzeba rowniez wiedzied, kiedy nalezy sciggnac
cugle. Na poczatek warto pokazac¢ pomysty ewolucyjne

i pomysty rewolucyjne. Dzieki temu pierwszy przedstawiony
projekt jest bardzo zblizony do tego, co klient zna. To co$

w rodzaju udoskonalenia dotychczasowej tozsamosci. Potem
nalezy pokazywac kolejne projekty, ktére coraz dalej odchodza
od znanych rozwigzan”.

Szkice w wersji v ﬂ

cyfrowej T

,Projektowane przez 1 ] ? (/
nas pomysty na

nowa tozsamosc¢
wizualng marki nigdy
nie stanowia wersji

finalnej — staramy sie .‘..
raczej stworzy¢ jakas
historie lub koncept,
a nastepnie usitujemy
przedstawic to gra-
ficznie. W przypadku
Swiss Life wyszlismy
z zatozenia, ze

wykorzystamy symbol "/ J
dtoni, ktérej linie ’
opowiadaja historie r
danej osoby”. —

— /~<

Alex Haldemann

N WD
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SwissLife

Dodatkowag komplikacjg byta obecnos¢ firmy Swiss Life

na rynkach kilku krajow. Proces projektowy oraz prezentacja
pomystow przez MetaDesign okazaty sie skuteczne miedzy innymi
dlatego, ze agencja uwzglednita w swoich pracach decydentdow

z catego swiata. Dzieki temu nowa tozsamosc¢ wizualna nie
zostata narzucona wszystkim oddziatom z goéry. Decydenci

z poszczegdlnych krajow mieli aktywny udziat w jej tworzeniu.
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Miedzynarodowy komunikat

La Internacional, niezalezna apteka z San Francisco, specjalizuje
sie w sprzedazy produktéw wtasciwych dla medycyny naturalnej.
Jej menedzerowie zdawali sobie sprawe, ze nazwa firmy

w ogdle nie informuje o rodzaju oraz wachlarzu oferowanych
produktéw i ustug, zgtosili sie zatem do kalifornijskiej agencji
projektowania graficznego studio1500. Zlecili jej opracowanie
logo, ktdre wyraznie komunikowatoby fakt, ze gtéwnym obszarem
zainteresowan firmy jest medycyna naturalna.

Ponizej przedstawiam probke szkicow przygotowanych przez
Julio Martineza, partnera i dyrektora kreatywnego w agencji
studiol500.

——
~

Szkice wykonane
w ramach projektu
La Internacional

|
42
0N

studio1500

Z7EN - , lZ
( l@ nermace nal =R Qs
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Agencja studiol500 przedstawita klientowi trzy projekty.
Najbardziej spodobato mu sie logo pokazane ponizej. Symbol
pigutki wyraznie kojarzy sie z apteka, a zielone koto nawigzuje do
naturalnego charakteru produktéw oferowanych w placéwkach
La Internacional.

La Internacional
studiol500, 2008

partner i creative
director: Julio Martinez

Pamietaj, ze logo nie musi wyrazac tego, czym sie firma zajmuje,
w sposob dostowny. Kiedy jednak to robi — zwtaszcza jesli
odbywa sie to w odpowiednio subtelny sposdéb — moze odniesé
prawdziwy sukces.

Raz szybciej, raz wolniej

Nie nalezy sie spodziewad, ze pierwszy pomyst, ktoéry
naszkicujesz, od razu przypadnie klientowi do gustu. Czasami
jednak tak sie wtasnie zdarza — szczegdlnie gdy doskonale
rozumiesz potrzeby swojego klienta i znajdujesz sie akurat

w ,kreatywnym transie”.

Julio Martinez z agencji studio1500 opracowat ponizsze logo

w ciggu zaledwie kilku minut od rozpoczecia prac nad projektem
dla Elemental8, firmy z San Jose w Kalifornii zajmujacej sie
wzornictwem przemystowym.

Elemental8

studio1500, 2008
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Szkice do projektu
Elemental8
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Jak wyjasnia sam Martinez: ,Byta to bardzo wyrazna ésemka,
ale sktadajgce sie na nig elementy tworzyty dwa odrebne okregi.
Otwartosc i precyzja emanujace z tego logo bardzo spodobaty
sie zespotowi, tym bardziej ze nasz projekt sprawdzit sie rowniez
na innej ptaszczyznie: firma zostata zatozona przez dwéch
wspolnikéw, a wiec nowe logo doskonale kojarzyto sie z dwoma
niezaleznymi sitami, ktdre po potaczeniu tworza jedng catoscé”.

Zastanow sie nad stowami, ktore mogtyby sie znalez¢ na mapie
myslowej sporzadzonej w ramach projektu realizowanego dla tego
klienta. Jednym z najbardziej oczywistych jest stowo ,,osiem”,

a potem ,dwa”, na oznaczenie dwoch wspdlnikdw tworzacych
firme. Poszkicuj troche, zestaw te stowa ze sobg i w ten sposdb
dojdziesz do wizerunku dwoéch okregéw utozonych jeden nad
drugim.

Proste.
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Szkice do projektu

LeFLOW

2013

Kup ksigzke

Podam teraz podobny przyktad. W ramach jednego z moich
projektow wspodtpracowatem z Lionelem Le Flochem, francuskim
projektantem mody, nad stworzeniem tozsamosci wizualnej dla
jego luksusowej marki LeFLOW. Sporzadzitem znacznie wiecej
szkicow, niz przedstawiam na ponizszym rysunku, a mimo to
pomyst, ktéry zostat ostatecznie wybrany, powstat na bazie
pierwszych kresek, ktére nakreslitem na papierze.
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Proces projektowania logo wydaje sie dosc¢ prosty, sktada sie
jednak z wielu malutkich krokow, z ktérych kazdy jest bardzo
istotny.
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Zbyt wiele pomystow

Jednym z moich pierwszych klientow byta firma hostingowa Circle
z RPA. Zlecono mi zaprojektowanie logo firmy. Poniewaz jestem
takim typem cztowieka, ktdory zawsze stara sie za wszelkg cene
zadowoli¢ innych, wystatem klientowi wszystkie moje pomysty

z prosba o ocene. Pomysty te nie zostaty zaakceptowane,
zaproponowatem wiec, ze opublikuje wpis na moim blogu

i poprosze jego czytelnikdw o wyrazenie opinii na ich temat.
Ciggle jeszcze uczytem sie tego biznesu i nie wiedziatem, jakie
wady ma to rozwigzanie:

* Pokazywanie wszystkich pomystdw nigdy nie jest dobrym
posunieciem. Z pewnoscig wsrdd przedstawionych pomystow
znajdzie sie kilka stabych. Pamietajmy o prawie Murphy’ego,
zgodnie z ktérym pokazanie klientowi dziesieciu pomystow —
dziewieciu dobrych i jednego kiepskiego — prowadzi do
sytuacji, w ktdrej prawdopodobienstwo wybrania kiepskiego
pomystu jest wieksze niz 10 procent.

* Przedstawiajac klientowi za duzo opcji, zdecydowanie
utrudniasz mu wybdr — tatwiej wybrac jeden z dwoch
projektow niz jeden z piec¢dziesieciu.

*  Proszenie opinie publiczng o opinie na temat pomystdéw
jest rownoznaczne z ignorowaniem grupy docelowej klienta
oraz pomijaniem faktu, ze autorzy tych opinii moga nie
miec¢ zadnego doswiadczenia w projektowaniu graficznym.
Gdyby klient miat mozliwos¢ zapoznania sie z tymi opiniami
bytoby to jedynie dodatkowym utrudnieniem w procesie
projektowania.

Szkice do projektu
Circle
To tylko kilka z mniej

wiecej setki pomystow,
ktore pokazatem

klientowi.
g \ -
3 - o4 o
o 229
=y iz
—
'C.‘_;G . &
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Podpisy

Kup ksigzke

Kazdy z trzech powyzszych btedow w zupetnosci wystarczytby,
aby projekt nie zostat ukoriczony, a co dopiero mowicé
o wszystkich trzech btedach popetnionych naraz.

Ostatecznie nie ukonczytem tego projektu.

Nabrawszy przekonania, ze dysponujesz kilkoma dobrymi
projektami, przygotuj je do przedstawienia klientowi w formie
plikdw w formacie PDF. Wszystkie efekty swoich prac
powinienes$ zapisywacé w tym formacie, nawet jesli masz zamiar
zaprezentowac je klientowi osobiscie. Format PDF ma te zalete,
ze zapisana w nim tre$sé¢ ma zawsze niezmienne formatowanie

i layout — jej wyglad pozostanie taki sam bez wzgledu na to,

z jakiego oprogramowania korzysta klient.

Upewnij sig, ze przedstawiasz wytgcznie najlepsze pomysty. Nie
pokazuj projektow, ktdre Twoim zdaniem nie odpowiadajg jego
gustom lub potrzebom, poniewaz pocigga to za soba ryzyko
ostabienia wrazenia, jakie wywrg na nim najlepsze pomysty. Pewne
ryzyko wigze sie rowniez z przedstawianiem koncepcji, do ktérych
sam nie jeste$ do konca przekonany — moze sie bowiem okazac,
ze klient wybierze stabszy projekt sposrdd grona naprawde
mocnych kandydatow.

Czern i biel przed kolorem

Przyjrzyjmy sie teraz przyktadom projektéw, w ramach ktérych —
W sposob bardzo umiejetny i przemyslany — zaprezentowano
wytgcznie najlepsze pomysty.

Filadelfijska agencja 160over90 otrzymata zlecenie opracowania
nowej marki dla Woodmere Art Museum, gromadzgcego
,bogate, ponad trzystuletnie dziedzictwo w postaci zbiorow
sztuki amerykanskiej, ktére powstaty, jeszcze zanim oficjalnie
nazwalismy sie Ameryka”.

Jak w kazdej dobrej agencji, projektanci z 1600over90 rozpoczeli
od naszkicowania trzech postaci logo: monogramu, podpisu oraz
modelu tréjwymiarowego. Standardowa praktyka tej agenciji

/:/ ’:?_’_Z)I”C'?(E WO’W =— W‘?Udm:?e{;.
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jest przedstawianie projektow wytgcznie w czerni i bieli —
jej przedstawiciele stwierdzili, ze kolory utrudniajg klientowi
skoncentrowanie sie na formie oraz na komunikacie, jaki
ma przekazywadc dane logo.

Modele
tréjwymiarowe u
Woodmere
. . ArtMuseum

Monogramy r“ 'm m\ \ | \W

W ow oW W N

WA G

Przedstawiciele Woodmere Art Museum wybrali rozbudowang
wersje monogramu. Zdecydowali sie na proste elementy
graficzne, ktdre miaty nies¢ ze soba przestanie gtebi i wiezi.
Tworzac ten projekt, agencja 160over90 wykorzystata forme
graficzng o pozornie klasycznym charakterze, nawigzujgcga jednak
do wspodtczesnych trendédw w dziedzinie identyfikacji, ktore
doskonale nadajg sie do tworzenia schematoéw i obrazéow. Kiedy
okazato sie, ze klient wyraznie sktania sie ku opcji z monogramem,
projektanci agencji przedstawili jg w kolorze.

Pozostawienie kwestii kolorow na sam koniec
procesu kreatywnego to doskonate rozwigzanie,

A A mamy tu bowiem do czynienia ze szczegdtem,
. A ktory mozna bardzo tatwo i szybko zmienié. Takie
rozwigzanie pozwoli rowniez unikna¢ sytuacji,
WoodmereArtMuseum w ktorej klient odrzuca jeden z Twoich lepszych

pomystow tylko dlatego, Zze nie spodobata mu sie
zastosowana kolorystyka.

Woodmere Art Jezeli jednak postanowisz pokazac klientowi

Museum kilka réznych pomystow w kolorze, postaraj sie przedstawic je
Wybrany projekt wsz_ystkle w tej sa_1mej kolorysty_ce, aby Ifllent nie dokonat wyboru
1600ver90, 2008 projektu wytgcznie na podstawie kolordow.
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Znaczenie kontekstu

Prezentowanie projektéw w odpowiednim konteks$cie — a wiec

w takich realiach, w jakich beda ogladad je inni — ma kluczowe
znaczenie, poniewaz pozwala ukazacd klientowi caty urok jego
potencjalnego nowego wizerunku. Mozna to przyrownac do
kupowania nowego samochodu. Nowe auto ma piekny, btyszczacy
lakier i ten charakterystyczny zapach nowego auta, nie podejmiesz
jednak ostatecznej decyzji o zakupie, dopodki nie odbedziesz

jazdy probnej. Wtasnie z tego wzgledu prezentacja projektu

w odpowiednim kontekscie moze sie okazac¢ czynnikiem, ktory
doprowadzi do ostatecznego sfinalizowania umowy z klientem.

Dzieki programom lllustrator lub Photoshop mozesz umieszczad
stworzone przez siebie projekty logo na samochodach, szyldach
lub billboardach, mozesz tworzy¢ projekty wizytowek itd.

Tego typu elementy stanowiag doskonate uzupetnienie plikdw
PDF zawierajgcych prezentacje najlepszych pomystdéw dla
klienta. Im wiecej roznych zastosowan opracujesz, tym bardziej
konsekwentne bedzie uzycie nowego logo i tym atrakcyjniejsze
bedzie ono dla klienta.

Londynski projektant Andrew Sabatier skutecznie wykorzystat
mozliwosci Photoshopa, tworzac ponizsze atrapy. Zostat
zatrudniony przez agencje Siegel+Gale do udziatu w projekcie
rebrandingu Dubai Events Holding, firmy odpowiedzialnej za
promowanie Dubaju jako celu wyjazdéw wakacyjnych.
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Atrapy do projektu
By Dubai

Andrew Sabatier, 2008
Agencja: Siegel+Gale

creative director:
Lesley Perez

W ramach

procesu kreatywnego
poszukuje zwykle
pomystow, ktore
pozwalajg mi stworzyé
rozmaite materiaty

dla danej marki. Kiedy
wpadne juz na jakis
pomyst, opracowuje
go dalej pod katem
wykazania jego warto-
$ci biznesowej. Chodzi
w zasadzie o to, aby
umiec¢ okresli¢, kiedy
potencjat danego po-
mystu zostat wykazany
w wystarczajgcym
stopniu i kiedy mozna
przestac pracowac nad
réznymi materiatami
tylko po to, zeby
przekonac klienta”. —
Andrew Sabatier
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Wiekszos¢ klientow nie ma czasu na to, by uwaznie analizowac
poszczegdlne etapy procesu projektowania. Zalezy im na

efekcie koncowym, dlatego im bardziej namacalna bedzie Twoja
prezentacja, tym tatwiej bedzie klientowi wyobrazi¢ sobie korzysci
zZwigzane z zastosowaniem nowego logo.

Chociaz chcielibysmy wierzyé, ze jest inaczej, prawda jest taka,
iz bardzo czesto sadzimy rzeczy i ludzi po pozorach. Powinienes
sie zatem postarac, aby Twoja prezentacja wygladata jak
najbardziej profesjonalnie.

Nie zapomnij rowniez umiesci¢ w nazwie pliku daty jego
utworzenia — nie mozna przeciez wykluczyé, ze bedziesz
kilkakrotnie prezentowat klientowi rézne ich wersje. Data w nazwie
pliku pozwala tatwiej zapanowac nad kolejnymi wersjami i daje
pewnosé, ze podczas rozmowy telefonicznej Twadj klient i Ty
patrzycie na ten sam dokument.

Pioro mocniejsze od myszy

W ten sposdb zapoznaliSmy sie z przebiegiem procesu twoérczego
az do momentu pierwszego przedstawienia pomystow klientowi.
Wtozytes sporo wysitku w tworzenie map myslowych, szkicowanie
réznych pomystéw i przedstawienie klientowi najlepszych sposrod
nich. Plik PDF trafit do rak klienta, a Ty czekasz na jego ocene.

Przypomnijmy sobie najwazniejsze informacje zawarte w tym
rozdziale:

« Metoda mapy myslowej pozwala zbadaé¢ mozliwie duzg liczbe
réznych kierunkdw myslenia.

* Nawet najprostsze pomysty warto naszkicowac na wiele
réznych sposobdw.

*  Dtugopis czy otdwek dajg zdecydowanie wiecej kontroli
i swobody twdrczej niz komputerowa mysz, dlatego nie powi-
nienes wigczac¢ komputera, dopoki Twoje pomysty nie zostang
sprecyzowane.

* Nie przejmuj sie brakiem talentow rysowniczych. Chodzi tylko
o to, zebys przenidst swoje pomysty na papier — dzieki temu
bedziesz mogt je pdzniej rozwijac albo odrzucad.

* Nie ulegaj pokusie prezentowania klientowi wszystkich
swoich szkicow, poniewaz wsrdd nich z pewnoscia znajda
sie pomysty, nad ktérymi nie bedziesz chciat dalej pracowac.
Bytoby naprawde niedobrze, gdyby klient wybrat wtasnie
jeden z nich.
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e Zadbaj o to, by zawartos¢ dostarczanych przez Ciebie
plikdw PDF utatwiata klientowi skoncentrowanie sie na samej
koncepcji, a nie na szczegodtach, ktdre mozna tatwo zmienié
(takich jak choc¢by kolorystyka).

 Chociaz wielu z nas chciatoby wierzy¢, ze jest inaczej, prawda
jest taka, ze sadzimy ludzi i rzeczy po pozorach. Zadbaj zatem
o to, aby nadacd swojej prezentacji mozliwie profesjonalny
wyglad.

Na tym etapie procesu moze Ci sie wydawac, ze Twoje zadanie
dobiegto niemal konca. Nie mozesz jednak zapominad, ze musisz
jeszcze przedstawic¢ swoje pomysty klientowi. Tym wtasnie
zagadnieniem bedziemy sie zajmowad w kolejnym rozdziale.

109

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page54976~rt/loglo2
http://helion.pl/page54976~rf/loglo2

Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page54976~rt/loglo2
http://helion.pl/page54976~rf/loglo2

Indeks
Szukasz czegos?

1600ver90, 103, 177
300million, 140

A

AisleOne, 152

All About Tea, 202

Amanda Marsden, 13

ANNAs, 31

Arnell Group, 61

Arnell Peter, 61

Asian Development Bank, 85, 115
Aston Martin, 165

Awards for National Newspaper Advertising,

Patrz: ANNAs

B

Bartow Doug, 9

Bass Saul, 132

Believe in, 13, 14, 47,145

Berthier Associates, 111

Bierut Michael, 138, 194

BNC, 194

Brand New Conference, Patrz: BNC
Bravo Company, 186, 190

Bunch, 11, 206

c

Carusone Antonio, 152
cena, 72,73,74,75
druku, 76
kurs wymiany waluty, 78
zaliczka, 77
Cerovski, 206
CGH, 70,176
Chermayeff Ivan, 133
Chermayeff & Geismar & Haviv, Patrz: CGH
Circle, 102
Citi, 8
Clive’s, 47
Communication Artists of New Mexico, 54
Cystic Fibrosis Trust, 18

D

Davidson Mark, 154

de Bono Edward, 151
Dolphin Square, 27
druk, 35, 66, 76, 167,170

222

Kup ksigzke

E

Ed’s Electric, 26
Elemental8, 97, 98
Enns Blair, 114, 119, 121

F

Federal Express Corporation, 50
FedEx, 50, 51,172

Feru, 85

French Property Exhibition, 37

G

Geismar Tom , 132
Glad, 15
Gomez-Palacio Bryony, 194

H

Haldemann Alex, 93, 134, 155
Hanft Adrian, 151

Harned, Bachert & Denton, Patrz: HBD

Harper & Row, 70

HarperCollins Publishers, 70
HBD, 56

Heart Hospital of New Mexico, 54
Henri Ehrhart, 26

Huerta Gerard, 138

Hyde David, 134

|

ico, 27

id29, 9
inspiracja, 132

J

JCJ Architecture, 66
Jerry Kuyper Partners, 138
johnson banks, 18, 206
Johnson Michael, 206
Jost Josiah, 26

K

kalkulator walutowy, 79
Karjaluoto Eric, 25, 144
Kellogg Will Keith, 7
konkurencja

klienta, 5, 24, 29, 39, 46, 75, 134, 162

projektanta, 75, 164
konkurs, 78, 79
Kovac Denis, 11, 12
Kuyper Jerry, 138
kwestionariusz, 43, 44, 56

Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page54976~rt/loglo2
http://helion.pl/page54976~rf/loglo2

L

La Internacional, 96
Landor, 50, 51
Landor Associates, 9
Lawless Martin, 140
Le Floch Lionel, 99
LeFLOW, 99
logo, 2, 8, 21,176, Patrz tez: logotyp, marka
cena, Patrz: cena
charakter firmy, 24, 39, 42, 167
czcionka, 13, 23, 38, 48, 64, 66, 120, 124, 168, 203
czern i biel, 103, 167, 170
do gdéry nogami, 170
identyfikacja podmarek, 171
kolor, 104, 144,168
kontekst, 105, 168, 173
liczba
poprawek, 161
wersji, 158
ochrona prawna, 154, 156, 170
ponadczasowosé, 28, 39, 166
prezentacja, 110, 111, 115, 117, 119
projektowanie, 42, 81, 86, 93, 108, 122, 138, 144,
151, 154, 158, 161, 164
harmonogram, 123
inspiracja, 132
konkurs, Patrz: konkurs
prostota, 22, 35, 39, 172
rozpoznawalnosé, 172
réznice kulturowe, 172
unikalnos¢, 29, 39, 154, 165, 172
uniwersalnos¢, 35, 39, 155
logotyp, 8, 13, 23, 26, 27, 28, 55, 63, 64, 165, 176, 194,
206, Patrz tez: logo, marka

M

Macnab Maggie, 54, 152

Malcolm Grear Designers, 28, 34

Manchipp Simon, 31, 153

mapa myslowa, 81, 86

marka, 8,172, 176, Patrz tez: logo, logotyp
identyfikacja podmarek, 171

Martinez Julio, 96, 97, 98

MetaDesign, 93, 134

Microsoft Windows, 8

modernizm, 71

Moon Brand, 10, 23, 27

Moon Richard, 10, 23

Morgan Katie, 2

motywacja, 132, 133, 145, 151, 153

Moving Brands, 202

Murdoch Rupert, 70

Kup ksigzke

N

National Health Service, Patrz: NHS
Neumeier Marty, 172

New Bedford Whaling Museum, 34, 35
New York Philharmonic, 8

News Corporation, 70

Newspaper Marketing Agency, Patrz: NMA
NHS, 23

nido, 34

NMA, 29, 31

(0]

Ogden Stephen Lee, 56
osoba kontaktowa, 111, 115, 119

P

Pentagram, 8, 138, 194

PepsiCo, 61

portfolio, 75, 79, 156

przestrzen negatywna, 5, 26, 35

R

Rand Paul, 132, 155, 176
rebranding, 60, 63, 66, 71
Red Rocket Media Group, 151
redukcjonizm, 71

Rolls ‘n Bowls, 176

Rupp, 63

S

Sabatier Andrew, 105, 155, 176
Sagmeister Stefan, 140
Scher Paula, 8, 76
Selikoff Jonathan, 77
Showtime, 133

Siah Design, 26
Siegel+Gale, 105

Singh Khalsa Dharma, 2
Sinkit, 24

smashLAB, 24, 25, 144
Smith Roy, 38
SomeOne, 29, 153

Star of Bethnal Green, 11
Star Rob, 11,12
studio1500, 96, 97
Sugoi, 36

Swiss Life, 93, 95
szkicownik, 86, 166

223

Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page54976~rt/loglo2
http://helion.pl/page54976~rf/loglo2

T w

Talkmore, 34 WestonRichard, 133
TalkTo, 128 Williams Collins, 70
TCRP, 186 Win Without Pitching, 114
Tenth Avenue Alliance Church, 89 wtasnos¢ intelektualna, 154, 163, 170
The Chain Reaction Project, Patrz: TCRP Wolff Michael, 8
The Public Theater, 8 Woodmere Art Museum, 103
The Royal Parks, 10 Wu Nancy, 36, 89
Thomson Blair, 145 wycena, Patrz: cena
Tiger Woods, 165 wywiad zogniskowany, 62
u Y
UnderConsideration, 66, 144, 194 Yellow Pages, 128
Yume Umg, 177
\"
van der Rohe Ludwig Mies, 155 z
Vanderbilt University, 28 Zia, 54
Virgin Atlantic, 165 znak towarowy, Patrz: logo

Vision Capital, 27
Vit Armin, 66, 144,194

224

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page54976~rt/loglo2
http://helion.pl/page54976~rf/loglo2

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://helion.pl/page54976~rt/loglo2
http://helion.pl/page54976~rf/loglo2

PROGRAM
PARTNERSKI

/ — f"’d—i—"‘*‘n- 1
_ QPY WYDAWNICZEJHIELION

1. ZAREJESTRUJ SIE
2. PREZENTUJ KSIAZKI
3. ZBIERAJ PROWIZJE

Zmien swoja strong WWW
W dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiecej i dotacz juz dzisiaj!
http://program-partnerski.helion.pl

GRUPA WY DWAWTICZ A

¥ Helion SA


http://program-partnerski.helion.pl/page54976~/

" LOGODESIGNLOVE

Zrob logo, ktore stanie sie kultowe!

Logo to jeden z kluczowych elementow toFsamosci wizualnej kazdej marki. Mofe pomoc jej
osigagnad szezyt popularnosci albo zepchnad jg w otchtan niebytu, Wszystko zalezy od Ciebie.
Dlatego zanim otworzysz jakikelwiek program graficzny lub weZmiesz do rekl otdwek, zobacz,
jak robia to najlepsi, i zaczerpnij wiedze calymi garsciami.

Powraca kultowa ksiggka, ktdrg pokochali wszyscy kreatywni projektanci! W wydaniu drugim,
zaktualizowanym i rozszerzonym, autor otwiera przed Tobg fascynujgey swiat wizualne|
identyfikacji marki. Pozwal mu przeprowadzic sie bezpiecznie przez wszystkie etapy
projektowania, Znajdziesz tu jeszeze wiece] analiz praypadkow, szkicow, logotypdw, wskazowek
dotyczgeyeh wspdlpracy z klientami, anegdot oraz praktycznych informacji o tym, jak skutecznie
zamkngc projekt — i zrobic to dobrze. Ta ksigzka pobudzi Twadj zmyst tworczy | pomoze unikngd
zabajczej rutyny,

*  Proces tworzenia logo — od otdwka do PDF-a

«  Fasady wyceniania projektow

+  Srtuka prowadzenia rozmow Z kKlientami

«  Rozwiazywanie problemodw z brakiem oryginalnosci

«  Analiza kultowych projektow

«  Unikanie zagrozen zwigzanych z rebrandingiem

«  Pomiary zwrotu 2 inwestycii w projekt

+  Tworzenie trwatych wizerunkow marki w 31 praktyveznych wskazowkach

David Airey — niezalerny projektant graficzny z Irlandii Poinocne). Swoje umigjetnodci szlifowal
w Wielkie] Brytanii i Stanach Zjednoczonych, po czym podjgt decyzje o wyspecjalizowaniu sie

w projektowaniu wizerunku marki, Poswiecone projektowaniu graficznemu blogi Davida

— davidairey.com, logodesignlove.com oraz identitydesigned.com — kardego miesigea odwiedza
ponad 600 tysiecy internautdw. Lista klientdow Davida obejmuje wiele znanych firm, takich

jak Yellow Pages, Asian Development Bank, blinkbox | BBC.
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